3’ Dolnoslaski Szpital Specjalistyczny

im. T. Marciniaka
Centrum Medycyny Ratunkowej

Wroctaw 27 lipca 2022 r.
EO.81.2.2022-2

ZAPROSZENIE

do skladania ofert
na realizacje kampanii radiowej stanowiacej element kampanii spolecznej w ramach
zadania pn:
Kontynuacja kampanii spolecznej “Serce Kobiety” w 2022 roku

Postepowanie nie podlega ustawie z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien publicznych
(tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z pdzn. zm.) — warto$¢ zamowienia nie przekracza wyrazonej
w ztotych kwoty 130 000 zt.

I. Zamawiajacy

Dolno$laski  Szpital Specjalistyczny im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny
Ratunkowej, ul. Gen. Augusta Emila Fieldorfa 2, 54-049 Wroclaw, KRS 0000040364,
NIP 899-22-28-560, REGON 00632038, tel. 71 306 44 59, faks 71 306 48 67,

e-mail do osoby do kontaktu: k.szeremeta@szpital-marciniak.wroclaw.pl

Adres strony internetowej Zamawiajacego: www.szpital-marciniak.wroclaw.pl

II. Opis przedmiotu zamoéwienia
CPV: 92210000-6, 79341400-0, 92211000-3

Zamowienie obejmuje realizacje kampanii radiowej w ramach zadania: Kontynuacja kampanii
spolecznej ,,Serce Kobiety” w 2022 roku realizowanego z dotacji z budzetu Wojewodztwa
DolnoS$laskiego przyznanej Uchwala nr 4989/V1/22 Zarzadu Wojewodztwa Dolnoslaskiego z
dnia 8 marca 2022 r.

a) Ogolne informacje o Kampanii:

Celem kampanii spolecznej Serce Kobiety w ramach zadania pn. Kontynuacja kampanii
spolecznej |, Serce Kobiety” w 2022 roku (zwane] dalej: Kampania) jest zachecenie kobiet
do zglaszania si¢ do lekarzy rodzinnych lub lekarzy kardiologdw celem wykonania podstawowej
diagnostyki pozwalajacej na indywidualng ocene czynnikéw ryzyka miazdzycy oraz — w razie
potrzeby — rozpoczgcie leczenia. Grupa docelowg kampanii sg kobiety w wieku od 55 roku zycia,
w szczegolnosci kobiety z przedziatu wiekowego 55-65 lat, ktore czesto nie postrzegaja si¢ jeszcze
jako osoby zagrozone chorobami ukladu krazenia. Priorytetem kampanii jest zachecenie kobiet
w- okresie okotomenopauzalnym do wczesnego podjecia dzialan w zakresie profilaktyki i
ograniczania rozwoju miazdzycy. Zasieg i miejsce realizacji kampanii obejmie wojewddztwo

dolnoslaskie.
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Kobiety choruja na serce zazwyczaj 10 lat pdzniej niz mezZczyzni. Wynika to z faktu,
ze do menopauzy kobiety sg chronione przez estrogeny. Ale po tym czasie to wiasnie choroby serca
1 naczyn takie jak zawal serca i udar mézgu sg ,.zabdjcami”™ nr 1 u kobiet, a nie rak piersi, jak obawiaja
sig same pacjentki. Kobiety w wieku okotomenopauzalnym zwykle za p6zno zglaszajg sie do lekarza
kardiologa czy lekarza rodzinnego zardwno w celu profilaktyki jak i leczenia chordb serca i naczyi.
Nie postrzegajg siebie jako zagrozonych chorobami serca. Tymezasem wiasnie w tym czasie, okolo 55
r. Zycia i pdzniej, dochodzi do rozwoju czynnikdw ryzyka, ktore przyczynia sie w kolejnych latach do
powstawaniai narastania miazdzycy. Po kolejnych kilku latach miazdzyca objawi si¢ klinicznie
zawalem serca czy udarem mozgu i bedzie glownym killerem™ kobiet. Czynnikami ryzyka
miazdzycy, ktore trzeba zwalcza¢ zanim dojdzie do manifestacji klinicznej tej choroby
sa: nadcinienie tetnicze, podwyzszony poziom cholesterolu i glukozy we krwi. Réwnolegle

z edukacja 1 zaleceniami niefarmakologicznymi zmiany stylu zyciu takimi jak niepalenie
papierosow 1 aktywnosé fizyczna, czgsto konieczne jest wilgczenie leczenia obnizajacego ciénienie

krwi i podwyzszonego poziomu cholesterolu oraz postgpowanie przeciwcukrzycowe.

Kampania ma na celu;
1. Zwiekszenie zglaszalnodci kobiet 55+ na badania profilaktyczne do lekarzy POZ,
2. Zwiekszenie swiadomosci zdrowotnej w zakresie koniecznosci kontrolowania czynnikow ryzyka

chorob sercowo-naczyniowych wéréd kobiet 55+,
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Uksztattowanie wsréd odbiorczyn kampanii postawy prozdrowotnej — nawyku regulamej kontroli
cisnienia krwi, masy ciala, poziomu stezenia glukozy i cholesterclu oraz uwrazliwienie
na potrzebe wczesnego reagowania w przypadku pojawienie si¢ nieprawidiowych wynikéw —

poprzez wezesne zgloszenia sie do lekarza w celu rozpoczecia leczenia.

Zamowienie obejmuje:

Realizacje 80 emisji 30-sekundowego spotu radiowego =zachecajgcego do badan
profilaktycznych w ramach kampanii spolecznej Serce Kobiety, w rozglosni radiowej, nadajacej
sygnal naziemny, o zasiegu regionalnym na terenie Dolnego Slaska. Spot zostanie dostarczony przez
Zamawiajacego. Zamawiajacy wymaga, aby posiadana przez rozglosnie radiows koncesja
umoziiwiala nadawanie spotu o licencji o zasiegu regionalnym.

Zamawiajgcy wymaga, aby spot emitowany byl w godzinach 06:00 — 10:00 oraz 15:00 -
20.00.Czas trwania kampanii radiowej: okoto 30 dni w okresie wrzesien — pazdziernik 2022 r. —
szczegOlowe terminy emisfi wymagajg uzgodnienia w Zamawiajacym. Zamawiajacy wymaga, aby
kampania rozpoczela sie w dniu 29 wrzesnia 2022 r. — w Miedzynarodowy Dzien Serca.

Zamawiajacy wymaga zasiegu emisji spotu na obszarze co najmniej 11 powiatéw Dolnego Slaska.
Zamawiajgey dopuszeza jednoczesne emisje w 2 lub wickszej liczbie rozgloéni radiowych. Wowezas
brany jest pod uwage iaczny zasieg emisji. Jednoczesna emisja w 2 lub wigkszej liczbie rozgiosni

liczona jest jako 1 emisja.



III Warunki udzialu w postepowaniu:

Wykonawea w okresie ostatnich 3 [at przed terminem skiadania ofert zrealizowat
co najmniej [ kampanie radiowa.

Zamawiajgcy wymaga przedstawienia referencji Iub protokolu odbioru potwierdzajgcego
spelnienie warunku lub o$wiadczenia Wykonawcy, Ze jest on podmiotem posiadajacym koncesje
radiowa lub publicznym nadawcg radiowym dzialajgcym na podstawie ustawy z dnia 29 grudnia 1992
r. o radiofonii i telewizji” ( Dz. U. z 2020 r. poz. 805, z 2021 r. poz. 1676, z 2022 r. poz. 857)” badz

przediozenia kopii koncesji radiowe;.

IV, Zasady wyboru wykonawcow i kryteria oceny ofert;

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania dla kazdej czesci zamowienia: 100
punktow,  Zostanie  wybranych 2 wykonawcédw, ktdrych  oferty  uzyskaja  kolejno
2 najwyzsze wyniki punktowe, sposréd zlozonych ofert. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
do wyboru réwniez 3. wykonawcy — z 3. kolejnym wynikiem punktowym, jezeli Zamawiajacemu

pozostang $rodki w ramach kwoty, ktérg dysponuje na realizacje zamowienia.

L.p. | Nazwa kryterium: Liczba Procentowy
punktdw udziat
mozliwych do krytertum w
uzyskania punktacji:
1. »Cena za 1 powiat zasiegu” - stosunek ceny brutto oferty
do liczby powiatdw objetych oferowanym zasiegiem emisj
spotu do 50 pkt 50%
{iloraz ceny brutto oferty i liczby powiatéw objetych
zasiegiem emisji)
2. ch.::l‘l.a liczba powiatow gwarantowanego zasiegu do 20 pkt 0%
emisji spotu
3. Promocja Kampanii w mediach spolecznosciowych
rozgloéni radiowej
Wykonawca dodatkowo w ramach oferowanej ceny
promowacé bedzie kampanig mediach spotecznosciowych do 4 pkt 4%
rozgtosni radiowej wskazanej w ofercie (np. Facebook,
Instagram,
Twitter).




(wpisy rozlozone w czasie w trakeie trwania

kampanii)

Promocja Kampanii na stronie internetowej
rozgloéni radiowej

Wykonawea dodatkowo w ramach oferowanej ceny
promowa¢ bedzie kampanie na stronie internetowe]

rozgtosni wskazanej w ofercie.

do 6 pkt

6%

Produkcja i emisja audycji na temat Kampanii
Wykonawca w ramach oferowanej ceny dodatkowo
zaoferuje wyprodukowanie i emisje audycji na temat
Kampanii na antenie rozglosni radiowe] wskazanej
ofercie. Audycje zostang wyemitowane w godzinach

9:00 - 15:00.

Minimalna dlugos¢ jednej audycji: 2 minuty.
Zamawiajacy wymaga, aby — przy wigkszej

liczbie oferowanych audyeji — ich emisja rozlozona byla

czasie w trakcie trwania Kampanii.

S a)

f.aczna dlugosé oferowanyeh andycji (w minutach)

do 10 pkt

10%

5 b)

Liczba oferowanych audycji:
(jako 1 audycje liczy sie 1 unikalny wyprodukowany i
wyemitowany material — nie wlicza si¢ ewentualnych

powtorek)

do 10 pkt

10%




Sposdb obliczania punktow:

Kryterium 1 ..Cena za | powiat zasiegu™

Cena brutto oferty

.Cena brutto za ] powiat zasiggu”™ =

Liczba powiatow zasiegu

Liczba punktéw za ceng zostanie obliczona w nastepujacy sposab:

Najnizsza cena brutto za 1 powiat zasiegu
sposréd ocenianych ofert

x 50

Liczba punktéw oferty ocenianej =

Cena brutto za 1 powiat zasiegu oferty ocenianej

Kryterium 2 Laczna liczba powiatow gwarantowanego zasiegu emisji spotn

Liczba powiatdéw zasiegu oferty ocenianej

Liczba punktow oferty ocenianej = x 20
Najwyzsza liczba powiatéw zasiggu

sposrod ocenianych ofert

Kryterium 3 Promocja kampanii w mediach spolecznosciowych rozglo$ni radiowej

Liczba wpisdéw promujacych kampanic i jej zaloZzenia w mediach spotecznosciowych

(np. Facebook, Instagram, Twitter) Wykonawcy w ramach oferowanej ceny:

1 wpis — 1 pkt
2 wpisy — 2 pkt
4 wpisy — 3 pkt

5 wpisaw i powyZej — 4 pkt



Kryterium 4 Promocja Kampanii na strenie internetowej rozglo$ni radiowe;j

Liczba artykuldow promujacych kampanig na stronie internetowej Wykonawcy w ramach oferowanej

ceny:
1 artykut — 2 pkt
2 artylkuty — 4 pkt

3 lub wiecej artykulow — 6 pkt

Kryterium 5 Produkcja i emisja audycji na temat Kampanii

Kryterium 5a
Laczny czas oferowanych audycji
oferty oceniane] (w minutach)
Liczba punktéw oferty ocenianej = x 10
Najdhuzszy czas taczny oferowanych audycji
sposrod wszystkich ofert podlegajacych ocenie {w minutach)
Kryterium 5h:
Liczba oferowanych audycji
oferty ocenianej
Liczba punktéw oferty ocenianej = x 10

Najwieksza liczba oferowanych audycji

sposréd wszystkich ofert podlegajacych ocenie

Liczba punktéw dla wszystkich kryteriow zostanie obliczona z dokladnoscia do dwdch miejsc

po przecinku.



V. Wykaz wymaganych dokumentéw od Wykonawcy:

1. Oferta Wykonawcy wg wzoru stanowigcego zalacznik do Zaproszenia do skiadania ofert. Oferta
powinna zosta¢ podpisana przez osobe upowazniong do reprezentowania Zamawiajacego.

2. Dokument, z ktérego wynika upowaznienie do reprezentowania Wykonawcy, jezeli takie
umocowanie nie wynika z dokumentow bezplatnych, ogélnie dostgpnych w bazach,
np. CEIDG lub KRS. Jezeli oferte podpisuje peinomocnik ~ dokument pelnomocnictwa oraz
dokument, z ktérego wynika uprawnienie dla osoby udzielajacej pelmomocnictwa
do dokonania takiej czynnosci,, W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajgcych sie
o udzielenie zaméwienia (np. spotka cywilna, konsorcjum) — pelnomocnictwo rodzajowe do
reprezentowania ich w ninigjszym postepowaniu albo reprezentowania i zawarcia umowy w
sprawie zamowienia publicznego,

3. Referencje lub protokot odbioru lub kopia koncesji lub o$wiadczenie potwierdzajace spelnienie

warunkéw udziala w postgpowaniu — zgodnie z zapisami punktu II1

VI. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami:
Wykonawea moze zwréci¢ si¢ do Zamawiajacego z zapytaniem dot. tresci Zapytania Ofertowego
mailem na  adres e-mail:  k.szeremeta@szpital-marciniak.wroclaw.pl -  najpOzniej

na 2 dni robocze przed uplywem terminu sktadania ofert.

VII. Miejsce oraz termin skladania ofert.
Oferte cenowa wraz z zalagcznikami nalezy przestaé w wersji elektronicznej (skany dokumentéw) na

adres email: sekretariat@szpital-marciniak.wroclaw.pl w terminic do dnia 2 sierpmia 2022 r.

do godz. 15:00, z dopiskiem w tytule emaila: ,Kampania radiowa w ramach kampanii spolecznej
»Serce Kobiety”,

Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé zlozenia ofert w formie papierowej w Sekretariacie Dyrekeji
Zamawiajacego, [. pietro, w terminie jak wyzej.

Decyduje termin dostarczenia oferty do Zamawiajacego. Oferty zlozone po wyznaczonym terminie

lub niezlozone pod wskazane adresy nie bgda rozpatrywane.

VIIL Termin zwigzania oferts :
Wykonawca jest zwigzany swoja oferta przez okres 30 dni od dnia ostatecznego terminu

skladania ofert.



IX. Informacje dodatkowe, rozstrzygniecie, wybor oferty:

1. Wykonawca moze ztozy¢ tylko 1 oferte.

2. Zamawiajacy nie dopuszcza skfadania ofert czesciowych ani wariantowych.

3. Zamawiajacy odrzuci ofert¢ Wykonawey w przypadku, gdy ztozy on wiecej niz 1 oferte lub zlozy
oferte czeSciowa badz wariantowa.

4. Zamawiajacy odrzuci oferte nieztozong na wzorze stanowiacym zalgcznik nr 1 Zaproszenia do
sktadania ofert, niezawierajacg oznaczenia Wykonawcy, niepodpisang przez osobg upowazniong
do reprezentowania Wykonawcy, niezawierajacag ceny, badz w przypadku gdy nie zostang na niej
wypetnione pola formularza ofertowego okreslajace warunki realizacji zamowienia (Oswiadczenia
Wykonawcy) oznaczone numerami 1 lub 2. W przypadku niewypelnienia ktoregos z pozostatych
pol dotyczacych kryteridéw dodatkowo punktowanych, Zamawiajacy nie przyzna punktow za dane
kryterium.

5. Wykonawca odrzuci oferte niezgodna z przedmiotem zamowienia.

6. W przypadku, gdy oferta bedzie posiadala oczywiste omylki pisarskie lub rachunkowe lub
nie bedzie zawierala kompletu zalacznikow, Zamawiajacy jednokrotnie wezwie Wykonawce do
dokonania korekty/uzupemienia. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Wykonawcy
do uzupetnien droga mailowa. Wezwanie do uzupelnien zostanie przeslane na adres e-mail
wskazany w ofercie. Niezlozenie poprawek w terminie spowoduje odrzucenie oferty.

7. Zamawiajacy w toku badania i oceny ofert moze zada¢ od wykonawcoéw wyjasnien dotyczacych
tresci ztozonych ofert.

8. Zamawiajacy wykluczy z postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego Wykonawce
zaliczajacego si¢ do kategorii wykonawcow wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdzialania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. 2022, poz. 835).

9. Zamawiajacy zamiesci na swojej stronie internetowej informacje o rozstrzygnieciu
postepowania.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postgpowania lub jego czesci bez podania

przyczyny.

XI. Zalgczniki
Zatacznik Nr 1 — Formularz ofertowy
Zatacznik Nr 2 — Wzoér umowy

Podpis Dyrektora



