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ZAPROSZENIE

do skladania ofert
na realizacje kampanii spolecznej w ramach zadania pn:
Kontynuacja kampanii spolecznej “Serce Kobiety” w 2022 roku

Postgpowanie nie podlega ustawie z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien publicznych
(. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z pdézn. zm.) — wartos¢ zamoOwienia nie przekracza wyrazonej
w zlotych kwoty 130 000 zi.

I. Zamawiajacy

Dolno$laski ~ Szpital Specjalistyczny im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny
Ratunkowej, ul. Gen. Augusta Emila Fieldorfa 2, 54-049 Wroclaw, KRS 0000040364,
NIP 899-22-28-560, REGON 00632038, tel. 71 306 44 39, faks 71 306 48 67,

e-mail do osoby do kontaktu: k.szeremeta(@iszpital-marciniak. wroclaw.pl

Adres strony internetowej Zamawiajgcego: www.szpital-marciniak.wroclaw.pl

II Kwota, jakg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia:
84 750 zl brutto
(kwota tgczna przeznaczona na sfinansowanie wszystkich czesci zamdwienia)

II. Opis przedmiotu zamowienia
CPV: 79341400-0, 92211000-3, 92210000-6

Zamoéwienie obejmuje realizacje kampanii spolecznej w ramach zadania: Kontynuacja
kampanii spolecznej ,,Serce Kobiety” w 2022 roku realizowanego z dotacji z budzetu
Wojewodztwa Dolnoslaskiego przyznanej Uchwala nr 4989/VI/22 Zarzadu
Wojewodztwa Dolnoslaskiego z dnia 8 marca 2022 r.

a) Ogélne informacje o0 Kampanii:

Celem kampanii spoleczne] Serce Kobiety w ramach zadania pn. Kontynuacja kampanii
spotecznej ,.Serce Kobiety” w 2022 roku (zwanej dalej: Kampanig) jest zachecenie kobiet
do zglaszania si¢ do lekarzy rodzinnych lub lekarzy kardiologow celem wykonania
podstawowe] diagnostyki pozwalajacej na indywidualng oceng czynnikoéw ryzyka miazdzycy
oraz — w razie potrzeby — rozpoczecie leczenia. Grupg docelowa kampanii sa kobiety w wieku
od 55 roku zycia, w szczegodlnosci kobiety z przedzialu wiekowego 55-65 lat, ktore czesto
nie postrzegaja si¢ jeszcze jako osoby zagrozone chorobami uktadu krazenia. Priorytetem
kampanii jest zachecenie kobiet w okresie okolomenopauzalnym do wczesnego podjecia
dzialan w zakresie profilaktyki i ograniczania rozwoju miazdzycy. Zasieg i miejsce realizacji
kampanii obejmie wojewddztwo dolnoslaskie.
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Kobiety chorujg na serce zazwyczaj 10 lat pozniej niz mezczyzni. Wynika to z faktu, ze
do menopauzy kobiety sa chronione przez estrogeny. Ale po tym czasie to wiasnie choroby
serca i naczyn takie jak zawal serca i udar mdzgu sg ,.zabdjcami” nr 1 u kobiet, a nie rak
piersi, jak obawiajg sie same pacjentki. Kobiety w wieku okolomenopauzalnym zwykle
za pbéino zglaszaja si¢ do lekarza kardiologa czy lekarza rodzinnego zaréwno w celu
profilaktyki jak i leczenia chordb serca i naczyn. Nie postrzegaja siebie jako zagrozonych
chorobami serca. Tymczasem wiasnie w tym czasie, okoto 55 r. zycia i pdZniej, dochodzi
do rozwoju czynnikow ryzyka, ktoére przyczynia sie w kolejnych latach do powstawania
i narastania miazdzycy. Po kolejnych kilku Jatach miazdzyca objawi sie klinicznie zawalem
serca czy udarem mozgu i bedzie gtéwnym ,killerem” kobiet. Czynnikami ryzyka miazdzycy,
ktére trzeba zwalcza¢ zanim dojdzie do manifestacji klinicznej tej choroby sg: nadci$nienie
tetnicze, podwyzszony poziom cholesterolu i glukozy we krwi. Réwnolegle z edukacja
i zaleceniami niefarmakologicznymi zmiany stylu zyciu takimi jak niepalenie papierosow
1 aktywno$¢ fizyczna, czesto konieczne jest wigczenie leczenia obnizajacego cisnienie krwi
1 podwyzszonego poziomu cholesterolu oraz postepowanie przeciwcukrzycowe.

Kampania ma na celu:

1. Zwickszenie zglaszalnosci kobiet 55+ na badania profilaktyczne do lekarzy POZ,

2. Zwiekszenie §$wiadomosci zdrowotnej w zakresie konieczno$ci kontrolowania czynnikdw
ryzyka choréb sercowo-naczyniowych wérdd kobiet 55+,

3. Uksztaltowanie wsrod odbiorczyn kampanii postawy prozdrowotnej — nawyku regulamme;j
kontroli ciénienia krwi, masy ciala, poziomu stezenia glukozy i cholesterolu oraz
uwrazliwienie na potrzebe wczesnego reagowania w przypadku pojawienie sig
nieprawidlowych wynikow — poprzez wczesne zgloszenia si¢ do lekarza w celu
rozpoczecia leczenia.

a) Szczegélowy opis przedmiotu zamowienia

Czesé I zamowienia

Zadanie 1: Opracowanie koncepcji drugiej edycji kampanii spolecznej ,,Serce Kobiety”

Zadanie obejmuje opracowanie ostatecznej koncepcji Kampanii spolecznej (koncepcja
kreatywna, mysl przewodnia Kampanii 1 jej wykorzystanie w poszczegdlnych elementach
Kampanii, jezyk i styl komunikacji, strategia dotarcia do odbiorcow) stanowiacej rozwiniecie
koncepecji Kampanii zlozonej jako element oferty. Zamawiajacy wymaga, aby koncepcja
uwzgledniata udzial w Kampanii ambasadorki — aktorki Kingi Preis.

Zamawiajagcy wymaga zaproponowania nowego, oryginalnego elementu koncepeyjnego,
ktory przyciagnie uwage grupy docelowej przy jednoczesnym zachowaniu spéjnosci
z pierwsza edycja Kampanii poprzez wykorzystanie wypracowanego w pierwszej edycji
Kampanii logotypu oraz hasta (,Serce Ci S$ciska™). Zamawiajgcy wymaga rowniez
zastosowania spojnej z pierwsza edycja Kampanii kolorystyki i typografii. Link do strony
internetowej Kampanii: https://www.szpital-marciniak. wroclaw.pl/sercekobiety/p.147.serce-
kobiety .

Zamawiajacy wymaga, aby w koncepcji przedstawione zostaly nowe elementy 1 projekty
oraficzne, ktére Wykonawca wykorzystywa¢ bedzie w Kampanii w Internecie
oraz w materiale informacyjnym do wyswietlania w pociagach Kolei Dolnoslgskich.

Zamawiajacy wymaga opracowania planu Kampanii w Internecie z okresleniem kanalow
i narzedzi, ktére zostang wykorzystane do prowadzenia Kampanii wraz z przedstawieniem
projektow banerow reklamowych i postdw, ktére Wykonawca zamierza wykorzystywac.




Wszystkie wymienione wyzej elementy koncepcji powinny zostaé przestawione w formie
dokumentu. Wykonawca dodatkowo zobowigzany jest do przekazania wszystkich
opracowanych projektow graficznych w formatach umozliwiajacych dalszg edycje
oraz do przekazania informacji o nazwach wykorzystanych fontéw i kolordw. Zamawiajgcy
wymaga, aby wszystkie wykorzystywane przez Wykonawce fonty byly na licencjach
bezplatnych do uzytku prywatnego oraz komercyjnego.

Ostateczna koncepcja Kampanii wymaga akceptacji Zamawiajacego przed wdrozeniem
jej do realizacji. Wykonawca zobowiagzany jest do uwzgledniania wszelkich wytycznych
i uwag zglaszanych przez Zamawiajacego.

Termin realizacji zadania 1: 14 dni od daty podpisania umowy, z wyjgtkiem planu
kampanii w Internecie, ktéry Wykonawca moze dostarczy¢ do dnia 31 sierpnia 2022
roku.

Zadanie 2 Realizacja Kampanii spolecznej w Internecie

Przeprowadzenie Kampanii informacyjnej w mediach spolecznosciowych 1 - jesli
Wykonawca uzna za celowe - innych kanalach internetowych (np. emisja reklam
displayowych na wybranych stronach internetowych) przez 1 miesiac.

Wykonawca dokona analizy sposobdw optymalnego dotarcia z wykorzystaniem
Internetu do grupy docelowej — mieszkanek Dolnego Slaska majacych co najmniej 55 lat.
Na tej podstawie Wykonawea dobierze optymalne kanaly komunikacji z odbiorcs 1 sposob
przeprowadzenia Kampanii informacyjnej w Internecie z uwzglednieniem wymogu
Zamawiajacego, aby wérdd tych kanalow komunikacji znalazly sie serwisy Facebook
1 Youtube.

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca w ramach Kampanii zapewnit poprzez platng
promocje w mediach spotecznos$ciowych i — jesli analiza Wykonawcy wykaze ich zasadnosé -
innych kanalach internetowych, promocje tresci Kampanii w dobranych przez siebie pod
katem jak najszerszego dotarcia do grupy docelowej projektu, kanalach komunikacji
z odbiorca. Jednoczesnie Zamawiajacy dopuszcza - jezeli analiza wykonana przez
Wykonawcg potwierdzi zasadnos¢ takiego postepowania rozszerzenie grupy odbiorcow spotu
o osoby, ktére mogg potencjalnie przekonaé kobiety 55+ do wykonania badan.

W przypadku medidéw spotecznosciowych promocja bedzie prowadzona na profilach
nalezacych do Dolnoslgskiego Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka oraz na profilu
DolnoSlaskie Zdrowie prowadzonym przez Urzgd Marszatkowski Wojewddztwa
Dolnoslaskiego. Posty i1 wszelkie inne materiaty spot promocyjne Kampanii powinny
zawiera¢ linki do strony internetowej Kampanii wskazane] przez Zamawiajacego.
Tresci 1 forma graficzna postow promowanych w Kampanii wymagaja akceptacji
Zamawiajacego przed ich publikacja. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca w dziataniach
informacyjnych w Internecie uwzglednil emisje spotow filmowych powstalych w pierwszej
edycji Kampanii. Wykonawca moze réowniez wykorzystywaé w prowadzonej Kampanii
w Internecie stworzony przez siebie Material do pociggéw Kolei Dolnoslaskich.

Zamawiajacy wymaga, aby w ramach platnej promocji Wykonawca promowal
réwniez organizowane przez Zamawiajacego w ramach realizacji Kampanii webinary.
Informacja o terminach webinar6w zostanie przekazana Zamawiajagcemu z co najmniej
1-tygodniowym wyprzedzeniem.



Minimalne wymagania Zamawiajgcego w zakresie tacznego wskaznika liczby wyswietlen
postow informacyjnych, banerdéw oraz spotdw wynosza fgcznie:
— co najmniej 80 000 wyswietlen na Facebooku, w tym min. 65 000 wysSwietlen w
grupie 55+
— co najmniej 24 000 wyswietlen w serwisie Youtube, w tym min. 15 600 wydwietlen
w grupie 55+
Ustanowiony capping dla wyswietlen na Youtube’ie ma wynosic: 3.
Zamawiajacy wymaga, aby wszystkie posty i reklamy displayowe (banery) — osiagnaty
wskaznik co najmniej 8 000 przekierowan na strong internetowg Kampanii wskazana przez
Zamawiajacego w wyniku klikniecia w link w po$cie lub reklame displayows.
Ustanowiony capping dla kliknieé ma wynosié: 3.

Budzet na platng promocje (kwota przekazywana portalom spolecznosciowym/
dostawcom ustug displayowych/ serwisom) powinien wynies¢ 15000 z! netto.
Wynagrodzenie wykonawcy oferowane za te czes$¢ przedmiotu zamdwienia powinno zostaé
zawiera¢ w sobie jako skladows budzet 15 000 zt netto na platng promocje.

Kampania powinna zosta¢ przeprowadzona zgodnie z planem Kampanii w Internecie
zatwierdzonym przez Zamawiajgcego.

Raport
Po zakonczeniu Kampanii w Internecie Wykonawca zobowigzany jest do przediozenia

w ciggu 7 dni roboczych raportu zawierajgcego, adekwatne do wykorzystywanych
w kampanii kanatow obiektywne dane np. pochodzace z Google Analitics, Facebook Ads
czy Google Ads, potwierdzajacych osiggnigcie wyznaczonych Wykonawcey do osiagnigcia
wskaznikoéw wyswietlen oraz przekierowarn.

Raport Wykonawcy powinien réwniez zawieraé rekomendacje dla Zamawiajacego dotyczgce
przysztych kampanii w Internecie.

Termin realizacji Kampanii w Internecie: 29 wrzesnia 2022 — 29 pazdziernika
2022 + 7 dni roboczych na przygotowanie raportu.

Zadanie 3: Produkcja materialu informacyjnego przeznaczonego do wyswietlania
w pociagach Kolei Dolnoslaskich

e Zamawiajgcy wymaga opracowania scenariusza materialu  informacyjnego,
ktory powinien byé oparty na zarysie scenariusza zlozonego przez Wykonawce jako
zatacznik do oferty.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag do zaproponowanego
scenariusza, a Wykonawca zobowigzuje sie je uwzglednic.

¢ Tres¢ materialu powinna by¢ prosta i czytelna dla odbiorcy. Material nie powinien
mie¢ charakteru mentorskiego czy moralizatorskiego, ale raczej informacyjny
i zachgcajacy do korzystania z badan.

Wymagania techniczne:
« Rozdzielczosé: Full HD 1920x1080 px
« format: MP4
» napisy dialogowe (emisja bez dzwieku).
o wielkos¢ i kroj czcionki powinny zapewniaé czytelno$¢ napisow wyswietlanych
na monitorach o przekatnej ekranu 22 cale.
e Diugos¢ materialu: 60 sekund,
e Maksymalna wielkos$¢ pliku: 50 MB.



Material informacyjny moze mie¢ charakter animacji i/lub innego typu prezentacji
graficzno-tekstowej, w tym z wykorzystaniem materiatu zdjeciowego.
Wykonawca przedstawi propozycje animacji/plansz do akceptacji Zamawiajacego.
Zamawiajacy wymaga, aby w materiale pojawila si¢ co najmniej jedna, wyswietlana
co najmniej przez 5 sekund plansza, na ktorej znajda sie:
o adres strony internetowej Kampanii wskazany przez Zamawiajacego:
e kod QR przekierowujacy do strony internetowej Kampanii
¢ logotyp Kampanii,
¢ logotyp Dolnoslaskiego Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka ~ Centrum
Medycyny Ratunkowej,
e logotyp Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Dolnoslgskiego
¢ Informacja: ,,Zrealizowano przy wsparciu finansowym Samorzagdu Wojewddztwa
Dolnoslaskiego™.

Wygenerowanie dzialajacego kodu QR lezy po stronie Wykonawcy.

Wykonawca moze w materiale informacyjnym wykorzysta¢ udostepnione przez
Zamawiajacego zdjecie ambasadorki Kampanii — Pani Kingi Preis, ktére znalazlo sie
w pierwszej edycji kampanii ,.Serce Kobiety.

Zamawiajacy wymaga, aby w materiale pojawila si¢ na koniec wyswietlana co najmniej
przez 5 sekund plansza z zachecajaca do wykonywania badan wypowiedzig (w formie tekstu)
przedstawiciela Urzgdu Marszalkowskiego, opatrzong jego zdjeciem. Tekst wypowiedzi
zostanie dostarczony przez Zamawiajgcego. Wykonanie zdjecia lezy po stronie Wykonawcy,

Termin realizacji zadania 3: do dnia 31 sierpnia 2022 r.

Ogolne wytvezne do materialéw przvgotowvwanveh w ramach Kampanii

Wszystkie materialy wytworzone na potrzeby kampanii powinny zawieraé logotyp
Dolnoslaskiego Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny
Ratunkowej, informacj¢: ,Zrealizowano przy wsparcit finansowym Samorzadu
Wojewodztwa Dolnos$lgskiego”, logotyp Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa
Dolnoslagskiego,

Logotypy zostana przekazane Wykonawcy przez Zamawiajacego.

Wszystkie materialy wytworzone na potrzeby kampanii powinny spetnia¢ wymagania ustawy
z dma 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci cylfrowej stron intermetowych i aplikacji mobilnych
podmiotdw publicznych (Dz. U. 2019, poz. 1696) oraz ustawy z dnia 19 lipca 2019 r.
o zapewnianiu dostgpnosci osobom ze szczegblnymi potrzebami (tj.: Dz, U. z 2020 r., poz.
1062 z pozn. zm.).

Wszystkie materialty wytworzone na potrzeby kampanii przez Wykonawce wymagaja
akceptacji Zamawiajgcego przed ich ostateczng publikacja.



Czesé I zamowienia

Produkcja spotu radiowego
Zadanie obejmuje produkcje spotu radiowego.
Wymagania dotyczgce spotu:

°

Zamawiajacy wymaga opracowania scenariusza spotu, ktéry powinien by¢ oparty
na zarysie scenariusza zlozonego przez Wykonawce jako zalacznik do oferty.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag do zaproponowanego
scenariusza, a Wykonawca zobowigzuje si¢ je uwzglednic.

Spot musi zawiera¢ przekaz zachecajacy grupe docelowg - Kkobiety 55+,
do wykonywania badan profilaktycznych.

Jezyk spotu powinien by¢ prosty 1 zrozumialy, aby zapewnié dostepnosé
dla maksymalnie szerokiej grupy odbiorcow.

Scenariusz spotu moze uwzgledmad udzial ambasadorki kampanii — pani Kingi Preis.
Koszt udziatu pani Kingi Preis ponosi Zamawiajacy. Pozostate koszty produkeji spotu
pozostajg po stronie Wykonawey, w tym koszt udzialu innych lektorow
(jesli ich udzial wynika ze scenariusza).

Zamawiajacy wymaga, aby nagranie pani Kingi Preis zostalo dokonane w ciagu

I dnia. Szczegotowy termin zostanie ustalony z Wykonawca po podpisaniu umowy.
Zamawiajacy wymaga, aby w spocie podana zostala informacja o mozliwosci
uzyskania wiekszej liczby informacji na stronie internetowej Szpitala im. Marciniaka
Zamawiajacy wymaga, aby w spocie pojawila si¢ informacja: ,.Zrealizowano przy
wsparciu finansowym Samorzgdu Wojewoddztwa Dolnoslaskiego™
Zamawiajacy wymaga uwzglednienia w spocie, krotkiej, jednozdaniowej wypowiedzi
przedstawiciela Urzedu Marszatkowskiego,

Po zaakceptowaniu ostatecznej wersji scenariusza przez Zamawiajacego, Wykonawca
przygotuje i przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji, co najmniej 3 probki réznych
glosow lektorskich w jezyku polskim (jezeli bedzie przewidywal udzial w spocie
innych gloséw) oraz 3 propozycje podkiadu muzycznego.

Zamawiajacy wymaga, aby nagranie Pani Kingi Preis zrealizowane zostalo
we Wroctawiu.

Spot musi spelnia¢ wszystkie normy techniczne materiatow dostarczanych do emisji
radiowe],

Wymagany format spotu: mp3,

Wymagana dlugos¢ spotu: 30 sekund,

Wykonawca zobowigzany jest do uwzgledniania wszelkich wytycznych 1 uwag
zgtaszanych przez Zamawiajgcego do roboczej wersji spotu oraz do ponownego
przedstawienia spotu do akeceptacji.

Zamawiajacy wymaga udzielenia licencji na okres 1 roku na wykorzystanie spotu
radiowego na antenie rozglo$ni radiowych o zasiggu regionalnym na obszarze
wojewodztwa dolnoslaskiego oraz w Internecie.

Zamawiajacy wymaga przekazania gotowego spotu na nosniku elektronicznym wraz
z metryczka dzwieku (metryczka reklamy radiowej).

Termin realizacji zamoéwienia: do dnia 9 wrzesnia 2022 r.



Czesé 111 zamoéwienia Emisije spotu radiowego w rozgloéni o zasiegu regionalnvm na
terenie Dolnego Slaska

Zamowienie obejmuje:

Realizacje 80 emisji 30-sekundowego spotu radiowego zachecajacego do badan
profilaktycznych w ramach kampanii spolecznej Serce Kobiety, w rozgloéni radiowej,
nadajacej sygnal naziemny, o zasiegu regionalnym na terenie Dolnego Slaska. Spot,
zrealizowany przez Wykonawce Il czesci zamoéwienia, bedzie posiadat licencje na emisje
0 zasiegu regionalnym. Zamawiajacy wymaga. aby posiadana przez rozglos$nie radiowa
koncesja umozliwiata nadawanie spotu o licencii o zasiegu regionalnym.

Zamawiajgcy wymaga, aby spot emitowany byl w godzinach 06:00 — 10:00 oraz 15:00 -
20.00.

Czas trwania kampanii radiowej: okolo 30 dni w okresie wrzesien — pazdziemik 2022 r. —
szczegdlowe terminy emisji wymagaja uzgodnienia w Zamawiajagcym. Zamawiajacy
wymaga, aby kampania rozpoczeta sie w dniu 29 wrzeénia 2022 r. — w Migdzynarodowy
Dzief Serca.

Zamawiajacy wymaga zasiegu emisji spotéw na obszarze co najmniej 11 powiatéw Dolnego
Slaska. Zamawiajacy dopuszcza jednoczesne emisje w 2 lub wigkszej liczbie rozglosni
radiowych. Woéwcezas brany jest pod uwage laczny zasieg emisji. Jednoczesna emisja
w 2 lub wigkszej liczbie rozglosni liczona jest jako 1 emisja.

IV Warunki udzialu w postepowaniu:

IV.1 Warunki udzialu w postepowaniu dla I czesci zamowienia:

1. Wykonawea w okresie ostatnich 3 lat przed terminem skfadania ofert przeprowadzit
co najmniej ! kampani¢ marketingowe lub spoleczng — Zamawiajacy wymaga
przedstawienia referencji lub protokohu odbioru potwierdzajacych spelnienie warunku.
Wykonawca w okresie ostatnich 3 lat przed terminem skiadania ofert zrealizowal
co najmniej 1 material promocyjny w postaci spotu promocyjnego — filmowego,
graficznego 1/lub animacji — Zamawiajacy wymaga przedstawienia referencji
lub protokoiow odbioru potwierdzajacych spelnienie warunku.

b

IV.2 Warunki udzialu w postepowaniu dla II czesci zamowienia:

1. Wykonawca w okresie ostatnich 3 lat przed terminem skiadania ofert zrealizowal co
najmniej 1 spot radiowy, filmowy lub profesjonalne nagranie utworu muzycznego
w studiu nagraniowym - Zamawiajgcy wymaga przedstawienia referencji
lub protokolow odbioru potwierdzajgeych spelnienie warunku,

IV.3 Warunki udzialu w postepowaniu dla ITI cze$ci zamdwienia:
1. Wykonaweca w okresie ostatnich 3 lat przed terminem skladania ofert zrealizowat
co najmniej 1 kampanie radiows,
Zamawiajagcy wymaga przedstawienia referencji lub  protokoléw  odbiorn
potwierdzajacych spemienie warunku.



V. Zasady wyboru wykonawcow i kryteria oceny ofert:

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania dla kazdej czesci zamowienia:
100 punktéw. Do wykonania czesei 1. 1 2. zamdwienia zostang wybrani wykonawcy,
ktdrych oferty uzyskaja najwyzsza liczbe punktéw wiérdd ofert, ktére wplynety na dang czgéd
zamowienia.
Do wykonania czesci 3. zamdwienia zostanie wybranych 2 wykonawcow, ktérzy oferty
uzyskaja kolejno 2 najwyzsze wyniki punktowe, sposréd ofert ziozonych na czgsé 3
(kazdy wykonawca niezaleznie od siebie wykona zakres opisany w czesei 3).

V.1 Kryteria oceny oferty dla czesci I zaméwienia

L.p.

Nazwa kryterium:

Liczba
punktow
mozliwych

do uzyskania

Procentowy

udzial

kryterium w
punktacji:

1. | Cena brutto do 50 pkt 50%

!\J

Zarys koncepcji Kampanii do 20 pkt 20%

4. | Zarys scenariusza materialu informacyjnego

przeznaczonego do emisji w pociggach Kolei do 20 pkt 20%

Dolnoslgskich
4. | Portfolio:

1.Przykladowe kampanie realizowane przez oferenta —
preferowane kampanie spoleczne:

a) wykaz zrealizowanych kampanii,

b) opisy/prezentacje kampanii — forma wybrana przez
Wykonawce,

2. Przyktadowe spoty promocyjne — graficzne,

do 10 pkt 10 %

animowane lub filmowe,

a) wykaz wykonanych spotéw promocyjnych

graficznych, animowanych lub filmowych,

b) przykladowe spoty/animacje/prezentacje
zrealizowane przez Wykonawce

(Zamawiajgcy wymaga przekazania przykladowych

spotow na nosniku elektronicznym).




Zamawiajacy wymaga zlozenia co najmniej 1 koncepcji kreatywnej i 1 zarysu
scenariusza materiatu informacyjnego do emisji w pociggach Kolei Dolnoslaskich.
Zamawiajgcy dopuszcza ziozenie przez Wykonawce do oferty kilku propozycji koncepcji
kreatywnej zarysu scenariusza materiatu informacyjnego. Jezeli oferta Wykonawcy zostanie
wybrana Zamawiajacy dokona wyboru koncepcji 1 spotu sposréd zlozonych przez

Wykonawce propozycji.
Liczba punktow za cene zostanie obliczona w nastepujacy sposéb:
Cena brutto oferty z najnizsza ceng

sposrod ofert podlegajacych ocenie
x 50

Liczba punktow oferty ocenianej =

Cena brutto oferty ocenianej

Liczba punkiéw za poszczegdlne kryteria jakosciowe (koncepcja kreatywna,

zarys scenariusza materialu informacyjnego do KD, portfolio) bedzie stanowié¢ srednia

z liczby punktéw przyznanych za dane kryterium przez poszczegdlnych czlonkéw komisji
oceniajgcej oferty.

Liczba punkiéw zostanie obliczona z dokladnoscig do dwoch miejsc po przecinku.

V.2 Kryteria oceny oferty dla czesci II zamowienia

L.p. | Nazwa kryterium: Liczba Procentowy
punktow udzial
mozliwych kryterium w
do punktacji:
uzyskania
1. | Cena brutto do 40 pkt 40%
2. | Zarys scenariusza spotu radiowego do 50 pkt 50%
3. | Portfolio:
Przyktadowe spoty promocyjne — radiowe
1/lub filmowe
a) wykaz wykonanych spotow,
b) przykladowe spoty zrealizowane przez do10pidt 10%
Wykonawce
(Zamawiajgcy wymaga przekazania przyktadowych
spotdéw na nosniku elektronicznym)




Zamawiajacy wymaga zlozenia co najmniej 1 zarysu scenariusza spotu radiowego.
Zamawiajacy dopuszcza zlozenie przez Wykonawce do oferty kilku propozycji zarysu
scenariusza spotu radiowego. Jezeli oferta Wykonawcy zostanie wybrana Zamawiajacy

dokona wyboru koncepcji 1 spotu sposrod ztozonych przez Wykonawceeg propozycji.

Liczba punktow za cene zostanie obliczona w nastgpujacy sposab:

Cena brutto oferty z najnizszg ceng
sposrod ofert podlegajacych ocenie
Liczba punktéw oferty ocenianej = x40

Cena brutto oferty ocenianej

Liczba punktéw za poszczegodlne kryteria jako$ciowe (zarys scenariusza spotu
radiowego, portfolio) bedzie stanowié Srednig z liczby punktow przyznanych za dane
kryterium przez poszczegdlnych cztonkéw komisji oceniajacej oferty.

Liczba punktéw zostanie obliczona z dokladno$cia do dwadch miejsc po przecinku.

V.3 Kryteria oceny oferty dla czesci IH zamdwienia

L.p. | Nazwa kryterium: Liczba Procentowy
punktéw udzial
mozliwych do kryterium w
uzyskania punktacji:

1. |,,Cenazal powiat zasiegu” - stosunek ceny brutto

oferty do liczby powiatdéw objetych oferowanym
zasiggiem emisji spotu do 50 pkt 50%
(iloraz ceny brutto oferty i liczby powiatdéw objetych

zasiegiem emisji)

!\)

L.3czna liczba powiatéw gwarantowanego zasiegu

do 20 pkt 20%
entisji spotu
3. | Promocja Kampanii w mediach spolecznosciowych
rozglosni radiowej
do 4 pkt 4%

Wykonawca dodatkowo w ramach oferowanej ceny

promowacé bedzie kampanie mediach
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spofecznosciowych rozglosni radiowej wskazanej w
ofercie (np. Facebook, Instagram,

Twitter).

(wpisy roztozone w czasie w trakcie trwania

kampanii)

4. | Promocja Kampanii na stronie internetowej
rozglo$ni radiowej

Wykonawca dodatkowo w ramach oferowanej ceny do 6 pkt 6%
promowac bedzie kampani¢ na stronie internetowej

rozglosni wskazanej w ofercie.

5. | Produkeja i emisja audycji na temat Kampanii
Wykonawca w ramach oferowanej ceny dodatkowo
oferuje wyprodukowanie i emisje

audycji na temat Kampanii na antenie rozgtodni do 20 pkt 20%
radiowe] wskazanej w ofercie. Audycje zostana
wyemitowane w godzinach 9:00 — 15:00. Minimalna

dhugosc¢ jednej audycji: 2 minuty.

Sposéb obliczania punktéw:

Kryterium 1 ..Cena za 1 powiat zasiegu”

Cena brutto oferty

~Cena brutto za I powiat zasiggu™ =

Liczba powiatow zasiegu

Liczba punktéw za cene zostanie obliczona w nastepujacy sposob:

Najnizsza cena brutto za 1 powiat zasiegu

sposrod ocenianych ofert

x50
Liczba punktéw oferty ocenianej =

Cena brutto za 1 powiat zasiegu oferty ocenianej
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Kryterium 2 Laczna liczba powiatow gwarantowanego zasiegu emisji spotu

Liczba powiatéw zasiegu oferty ocenianej

Liczba punktow oferty ocenianej = x 20

Najwyzsza liczba powiatdw zasiggu

sposrod ocenianych ofert

Kryterium 3 Promocja kampanii w mediach spolecznosciowych rozglosni radiowej

Liczba wpiséw promujacych kampanig i jej zalozenia w mediach spolecznosciowych

(np. Facebook, Instagram, Twitter) Wykonawcy w ramach oferowanej ceny:

1 wpis — I pkt
2 wpisy — 2 pkt
4 wpisy — 3 pkt

5 wpiséw i powyzej — 4 pkt

Kryterinum 4 Promocja Kampanii na stronie internetowej rozglosni radiowej

Liczba artykulow promujacych kampanie na stronie internetowej Wykonawcy w ramach
oferowanej ceny:

1 artykut —2 pkt

2 artykuty — 4 pkt

3 lub wiecej artykulow — 6 pkt

Kryterium 5 Produkcja i emisja andycji na temat Kampanii

1aczny czas oferowanych audyceji
oferty ocenianej (w minutach)

Liczba punktéw oferty ocenianej = x 20

Najdhuzszy czas taczny oferowanych audycji

sposrod wszystkich ofert podiegajacych ocenie (w minutach)

Liczba punktdéw dla wszystkich kryteridw zostanie obliczona z doktadnoseia do dwéch miejsc

po przecinku.



VI. Wykaz wymaganych dokumentéw od Wykonawcy:

1.

b2

Oferta Wykonawcy — zgodna ze wzorem dla czgsci zamowienia, o ktérej udzielenie
ubiega si¢ Wykonawca, stanowiacym zatacznik do Zaproszenia do skladania ofert.
Dokument, z ktérego wynika upowaznienie do reprezentowania Wykonawcy, jezeli takie
umocowanie nie wynika z dokumentow bezplatnych, ogélnie dostepnych w bazach,
np. CEiDG lub KRS. Jezeli ofertg podpisuje pelnomocnik — dokument pelnomocnictwa
oraz dokument, z ktérego wynika uprawnienie dla osoby udzielajacej pelnomocnictwa
do dokonania takiej czynnosci,. W przypadku Wykonawcoéw wspdlnie ubiegajacych sie
0 udzielenie zamowienia (np. spdtka cywilna, konsorcjum) — pelnomocnictwo rodzajowe
do reprezentowania ich w niniejszym postepowaniu albo reprezentowania i zawarcia
umowy w sprawie zamdwienia publicznego,

Referencje i/lub protokoly odbioru potwierdzajace warunki udzialu w postepowaniu —
zgodne z warunkami udzialu dla czg$ci zamoéwienia, o ktorej udzielenie ubiega sie
Wykonawca.

W przypadku ofert sktadanych na wykonanie czgsci I zamdwienia: Koncepcja kreatywna
Kampanii (w tym zalozenia Kampanii, my$l przewodnia). Zamawiajacy dopuszcza
ztozenie kilku propozycji koncepcji kreatywnych przez Wykonawce.

W przypadku ofert skfadanych na wykonanie czegsci I zamowienia: Zarys scenariusza
materialu informacyjnego przeznaczonego do emisji w pociggach Kolei Dolno$lgskich.
Zamawiajacy dopuszcza zlozenie kilku propozycji zarysu scenariusza przez Wykonawce.
W przypadku ofert skiadanych na wykonanie czesci I zamdwienia: Zarys scenariusza
spotu radiowego. Zamawiajacy dopuszcza zlozenie kilku propozycji zarysu scenariusza
przez Wykonawece.

Portfolio — w zakresie opisanym w pkt V Kryteria oceny oferty dla danej czesci
zamoOwienia, o ktorej udzielenie ubiega sie¢ Zamawiajgcy. Zamawiajacy wymaga
przekazania portfolio na nosniku elektronicznym.

VII. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami:

Wykonawca moze zwroci¢ sie do Zamawiajacego z zapytaniem dot. tresci Zapytania
Ofertowego mailem na adres e-mail: k.szeremeta@szpital-marciniak. wroclaw.pl — najp6Zniej
na 5 dni roboczych przed uptywem terminu skiadania ofert.

VIII. Miejsce oraz termin skiadania ofert.

Oferte cenowg wraz z zalagcznikami nalezy przestac na adres Zamawiajacego:

Dolnoslaski Szpital Specjalistyczny im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny
Ratunkowej

ul. Generata Augusta Fieldorfa 2,

54-049 Wroctaw

lub dostarczy¢ osobiscie do Sekretariatu Dyrekeji Zamawiajacego, L. pigtro - w terminie do

dnia 5 lipea 2022 r. do godz. 15:00. Decyduje termin dostarczenia oferty do Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po wyznaczonym terminie nie beda rozpatrywane.
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IX. Termin zwigzania oferts :

Wykonawca jest zwiazany swoja oferta przez okres 30 dni od dnia ostatecznego terminu

skladania ofert.

X. Informacje dodatkowe, rozstrzygniecie, wybor oferty:

I

Zamawiajacy dopuszcza mozliwosci skladania ofert czeSciowych na poszczegolne czgsci
zamoOwienia wskazane w zapytaniu. Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert czgsciowych
na zadania wchodzace w skiad poszczegolnych czesci.

W przypadku, gdy oferta bedzie posiadata oczywiste omylki pisarskie lub rachunkowe lub
nie bedzie zawierala kompletu zalacznikéw, Zamawiajacy jednokrotnie wezwie Wykonawce do
dokonania korekty/uzupetnienia. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Wykonawcy
do uzupelnien drogg mailowg. Wezwanie do uzupelnien zostanie przestane na adres e-mail
wskazany w ofercie. Niezlozenie poprawek w terminie spowoduje odrzucenie oferty.
Zamawiajacy wykluczy z postgpowania o udzielenie zamoéwienia publicznego Wykonawce
zaliczajgcego si¢ do kategorii wykonawcow wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 1. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraing
oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. 2022, poz. 835).

Zamawiajacy zamiesci na swojej stronie internetowej informacj¢ o rozstrzygnigciu
postepowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania lub jego czeéci bez podania

przyczyny.

X1. Zalaczniki

Zatacznik Nr 1 — Formularz ofertowy — Czes¢ | zamowienia

Zatgcznik Nr 2 — Formularz ofertowy — Czesé Il zamdwienia

Zalgcznik Nr 3 — Formularz ofertowy — Czesc 111 zamowienia

Zatgcznik Nr 4 — Wzdr umowy na wykonanie Czesci 1 Zamowienia

Zatgcznik Nr 5 — Wzor umowy na wykonanie Czgscei Il Zamoéwienia

Zatacznik Nr 6 — Wzdér umowy na wykonanie Czeéci Il Zamdwienia

Dyr

Podpis Dyrektora
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