Dolnoslgski Szpital Specjalistyczny
im. T. Marciniaka
Centrurm Medycyny Ratunkowej

Wroctaw, dn. 18 sierpnia 2023 r.

E0.812.1.2023

ZAPROSZENIE

do skiadania ofert
ha realizacje kampanii spotecznej w ramach zadania pn:
~Kampania spoleczna dotyczgca redukcji ryzyka udaru mozgu i zawatu serca”

Postepowanie nie podlega ustawie z dnia 11 wrzednia 2019 r. Prawo zamodwien publicznych
{tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z poéin. zm.) — wartosc zamodwienia nie przekracza wyrazonej
w ziotych kwoty 130 000 zi.

. Zamawiajgcy

Dolnoslgski  Szpital  Specjalistyczny  im. T, Marciniaka - Centrum  Medycyny
Ratunkowej, ul. Gen. Augusta Emila Fieldorfa 2, 54-043 Wroctaw, KRS 0000040364,
NIP 899-22-28-560, REGON 00632038, tel. 71 306 41 59, faks 71 306 48 67,

e-mail do osoby do kontaktu: k.szeremeta@szpital-marciniak.wroclaw,pl

Adres strony internetowej Zamawiajgcego: www.szpital-marciniak.wroclaw.pl

il Kwota, ktdrg Zamawiajacy dysponuje na realizacje przedmiotu zamdwienia:
120 668,00 zf brutto.

tHI. Opis przedmiotu zamdwienia
CPV: 79341400-0, 92211000-3, 92210000-6; 79970000-4

Zamowienie obejmuje realizacje kampanii spotecznej w ramach zadania pn: ,Kampania spofeczna
dotyczgea redukcii ryzyka udaru mdézgu i zawafu serca” realizowanego z dotacji z budietu
Wojewddziwa Dolnoslaskiego przyznane] Uchwaty nr 6794/VI/23 Zarzadu Wojewddziwa
Dolnoslgskiego z dnia 17 kwietnia 2023 r.

a} Ogodlne informacje o Kampanii:

Kampania  spoleczna  obejmuje  dzialania edukacyjno-informacyjne  nakierowane
na redukcje ryzyka zachorowania na choroby naczyn mdzgowych | wiericowych,
ze szczeg6inym uwzglednieniem udaru mozgu i zawatu serca wérdd mieszkancéw Dolnego Slgska.
Za warstwe merytoryczng Kampanii odpowiadajg lekarze z Qddziatu Kardiologii i Oddziatu Neurologii
z Pododdziatem Udarowym Dolnoslaskiego Szpitala im. T. Marciniaka — Centrum Medycyny
Ratunkowej.

Patomechanizm zawatu serca i udaru mozgu jest bardzo podobny. Zamknigta przez zmiany
miazdizycowe tetnica nie doprowadza krwi do danego obszaru serca czy mdzgu.
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W wyniku ustania przeptywu krwi do danej czesci serca czy mézgu dochodzi do martwicy — zawaiu
serca czy udaru mdzgu. Do narastania zmian miazdzycowych dochodzi w wyniku odktadania w scianie
tetnic depozytow cholesterolu, glukozy i komponentéw zakrzepowych krwi w szczegolnosci w

obecnosci podwyiszonych wartoscl cidnienia krwi. Progresje miazdizycy moina zahamowac poprzez
kontrole czynnikow ryzyka miazdzycy: nadcisnienia tetniczego, cukrzycy i hipercholesterolemii.

Kampania jest odpowiedzia na potrzebe prowadzenia dziatann edukacyjnych majacych
na celu zwiekszenie swiadomoédci grupy docelowe] o zagroZeniu zawatem serca czy udarem madzgu.

Grupa docelowa: mieszkancy Dolnego Slaska powyiej 40 roku zycia, kobiety i meiczyini, ze
szczegblnym uwzglednieniem zapracowanych czterdziestolatkow (grupy wiekowej 40-50 lat).

~ Celami kam panii SPotecznesq:

e Dotarcie z przekazem prozdrowotnym do jak najwieksze] grupy oséb z grupy wiekowe]j 40+
{kobiet i rmeiczyzn) mieszkajacych na terenie Dolnego Slaska, ze szezegdlnym
uwzglednieniem odbiorcow miodszych, ktdrzy niedawno przekroczyli 40 rok Zycia,

o Zwiekszenie swiadomosci zdrowotne] w zakresie koniecznosci kontrolowania czynnikow
ryzyka chordb sercowo-naczyniowych wsrod kobiet i mezczyzn z grupy wiekowej 40+,

e Zwiekszenie zgfaszalnosci na badania profilaktyczne do lekarzy POZ,

¢ Uksztattowanie wsrdd odbiorcdw kampanii postawy prozdrowotnej — nawyku regularnej
kontroli cisnienia krwi, masy ciata, poziomu stezenia glukozy i cholesterolu oraz uwrazliwienie
na potrzebe wezesnego reagowania w przypadku nieprawidtowosdci — zgtoszenia sie w takiej
sytuacji do lekarza.

Giowny przekaz Kampanii (take home message}):

Zmierz ciénienie krwi, zbadaj glukoze i cholesterol, zgtos sie do lekarza rodzinnego.

b) Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia

Ogdlne wytyczne do materiatéw przygotowywanych w ramach Kampanii

Wszystkie materiaty wytworzone na potrzeby kampanii powinny zawierad logotyp Dolnodlaskiego
Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka - Cenirum Medycyny Ratunkowej, informacje:
LZrealizowano przy wsparciu finansowym Samorzadu Wojewodztwa Dolnoslgskiego”, logotyp Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Dolnoslgskiego.

Logotypy zostang przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

Wszystkie materiaty wytworzone na potrzeby kampanii powinny spetnia¢ wymagania ustawy z dnia 4
kwietnia 2019 r. o dostepnosci cyfrowe] stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotow
publicznych  (Dz. U. 2019, poz. 1696) oraz ustawy z dnia 19 lipca 2019
0 zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami {tj.: Dz. U. z 2020 r., poz. 1062
z péin. zm.).
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Wszystkie materiaty wytworzone na potrzeby kampanii przez Wykonawce wymagajg akceptacii
Zamawiajgcego przed ich ostateczng publikacjs.

Termin realizacji umowy:

0Od dnia podpisania umowy do dnia 27 listopada 2023 r.,, w tym planowany termin realizacji
kampanii w mediach: od 20 pazdziernika 2023 r. 20 listopada 2023 r.

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca w ciggu 3 dni roboczych od dnia podpisania umowy
przedstawit proponowany szczegdtowy harmonogram prac, zgodny z powyiszymi ramowymi
ferminami realizacji umowy oraz terminami wykonania poszczegdlnych zadan wskazanych
..w. dalszej.czesci szczegbtowega. opisu..przedmiotu. zamdwienia. Szczegdtowy. harmonogram prac. .
bedzie podlegat akceptacji Zamawiajgcego.

Zadanie 1 Opracowanie koncepcji kampanii spolecznej dotyczgcej redukeji ryzyka udaru mozgu i
zawatu serca.

Zadanie obejmuje opracowanie:

1} koncepcji kampanii spotecznej {koncepcja kreatywna, hasto, mysl przewodnia Kampanii i jej
wykorzysianie w poszczegoinych elementach Kampanii, jezyk i styl komunikac]i, strategia
dotarcia do odbiorcéw). Wykonawca moze zaproponowal nowa nazwe Kampanii lub
rozwingc albo pozostawic zaproponowang przez Zamawiajacego nazwe roboczg ,Zawal, udar
- jedna choroba”.

2} Key Visual — projektu graficznego kampanii, ktéry bedzie przektadany na pozostate nosnik, w
tym logotypu kampanii — kilka propozycji do wyboru (co najmniej 3).

3} planu Kampanii w Internecie z okresleniem kanaidw i narzedzi, ktére zostang wykorzystane
do prowadzenia Kampanii wraz z przedstawieniem projektéw postow {copywriting) i grafik
do kampanii w Internecie, ktore Wykonawca zamierza wykorzystywaé. Ostateczna koncepeja
Kampanii wraz z planem Kampanii w Internecie powinna zosta¢ dostarczona Zamawiajgcemu
w formie dokumentu. Wykonawca dodatkowo zobowigzany jest do przekazania wszystkich
opracowanych projektow graficznych w formatach umoiliwiajacych dalsza edycje oraz do
przekazania informacii o nazwach wykorzystanych fontéw i kolordw. Zamawiajgcy wymaga,
aby wszystkie wykorzystywane przez Wykonawce fonty byly na licencjach bezptatnych do
uzytku prywatnego eraz komercyjnego.

Ostateczna koncepcja Kampaniti wymaga akceptacji Zamawiajacego przed wdrozeniem jej do

realizacji. Wykonawca  zobowigzany jest do  uw:zgledniania  wszelkich  wytycznych
i uwag zglaszanych przez Zamawiajgcego.

Termin realizacji zadania 1:
¢ Koncepcja kampanii spotecznej i Key Visual do 5 paidziernika 2023 r,
e Plan Kampanii w Internecie wraz z projektami postdow i grafik do 18 pazdziernika 2023 r.
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Zadanie 2 Realizacja Kampanii spotecznej w internecie

Zamawiajgcy wymaga publikacji 1 artykutu dostarczonego przez Zamawiajacego na regionalnym
portalu internetowym o zasiegu wojewoddzitwa dolnoslaskiego, ktdrego $rednia miesieczna liczba
realnych uiytkownikow w ckresie styczen - czerwiec 2023 r. wynosita minimum 700 000.
Zamawiajgcy wymaga co najmniej 7-dniowe]j promocji artykutu na ww. portalu, tj. zapewnienia, e
przez 7 dni artykut bedzie pojawiat sie uiytkownikom w proponowanych artykutach, a reklama
zostanie wyswietlona co najmniej 50 000 razy.

Przeprowadzenie Kampanii informacyjnej w mediach spotecznosciowych i - jesli Wykonawca uzna za
celowe - W zaleznosci od koncepcii W innych kanatach internetowych
_{np. emisja reklam displayowych na wybranych stronach internetowych) przez ok. 1 miesigc. . .

Wykonawca dokona analizy sposobow optymalnego dotarcia z wykorzystaniem Internetu do
grupy docelowej — mieszkancow i mieszkanek Dolnego Slaska majacych co najmniej 40 lat. Na tej
podstawie Wykonawca dobierze optymalne kanaly komunikacji z odbiorcg i sposoh przeprowadzenia
Kampanii informacyjnej w Internecie z uwzglednieniem wymogu Zamawiajgcego, aby wsrad tych
kanatdw komunikacji znalazt sie portal Facebook. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca w ramach
Kampanii zapewnit poprze: platng promocje w mediach spofecznosciowych i — jesli analiza
Wykonawey wykaie ich zasadnos¢ - innych kanatach internetowych, promocje tresci Kampanii w
dobranych przez siebie pod katem jak najszerszego dotarcia do grupy docelowej projekiu, kanatach
komunikacji z odbiorca.

W przypadku mediow spolecznosciowych Zamawiajgcy wymaga, aby promocja byla
prowadzona na profilach naleiacych do Dolnoslaskiego Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka
oraz profilach portalu internetowego o zasiegu wojewddziwa dolnoslaskiego, ktérego srednia
miesieczna liczba realnych uiytkownikéw wynosi minimum 700 000 (Srednia za okres: styczeri -
czerwiec 2023 1.)

Posty i wszelkie inne materiaty spot promocyjne Kampanii powinny zawiera¢ linki do strony
internetowe] wskazanej przez Zamawiajgcego. Tredci i forma graficzna postéw promowanych w
Kampanii wymagajg akceptacji Zamawiajacego przed ich publikacja.

Zamawiajgcy wymaga realizacji nastepujgcych wskaZnikow Kampanii:

e tgczna gwarantowana liczha wyswietlen w mediach spotecznosciowych, iakich jak
np. Facebook, Instagram, Linkedin, w grupie docelowej 40+ - min. 100 000 wyswietlen, w tym
na portalu Facebook z profilu Szpitala im. Marciniaka: co najmniej 50 000 wyswietlen,

¢ przekierowania na strone internetowag Szpitala - min. 2 000,

{w wyniku klikniecia w link w poscie lub baner - jezeli wykonawca uwzgledni réwnie?
kampanie banerows).

Kampania powinna zosta¢ przeprowadzona zgodnie z planem Kampanii w Internecie uprzednio
zatwierdzonym przez Zamawiajgcego.

Raport

Dolnosigski Szpital Specjalistyczny

im. T. Marciniaka -

Centrum Medycyny Raturkowe]

ul. Gen. Augusta Emila Fieldorfa 2,54-049 Wroctaw
e-mail: sekretariat@szpital-marciniak wrociaw.pl




=7 Dolnoslgski Szpital Specjalistyczny
T im. T. Marciniaka
4 Centrum Medycyny Ratunkowe]

Po zakoriczeniu Kampanii w Internecie Wykonawca zobowigzany jest do przedfozenia w ciagu
7 dni raportu zawierajacego, adekwatne do wykorzystywanych w kampanii kanaldw obiektywne
dane np. pochodzgce z Google Analitics, Facebook Ads czy Google Ads, potwierdzajacych osiggniecie
wyznaczonych Wykanawcy do osiagniecia wskaZnikow wyswietlen oraz przekierowan.
Raport Wykonawcy powinien rdwniez zawiera¢ rekomendacje dla Zamawiajacego dotyczace
przysztych kampanii w Internecie, na podstawie wnioskdw z przeprowadzonej Kampanii.

Termin realizacji zadania 2:
20 pazdziernika 2023 r. 20 listopada 2023 r. + przygotowanie raportu 7 dni kalendarzowych.

“-Zadanie 3 Produkcja spotu radiowego
Zadanie obejmuje produkcje 30-sekundowego spotu radiowego, w tym opracowanie scenariusza.

s Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wniesienia uwag do zaproponowanego scenariusza, a
Wykonawca zobowigzuje sie je uwzglednic.

e Spot musi zawieraé przekaz zachecajgcy grupe docelows do wykonywania badan
profilaktycznych.

e Spot musi by¢ spojny z celami Kampanii wskazanymi w niniejszym zapytaniu ofertowym,
a takZze ogolng koncepcig Kampanii opracowang przez Wykonawce w zadaniu 1, wskazane
jest aby wykorzystywat hasto kampanii.

e Jezyk spotu powinien byé prosty 1 zrozumiaty, aby rzapewnié¢ dostepnosé
dia maksymalnie szerokiej grupy odbiorcéw.

e Zamawiajgcy wymaga, aby w spocie podana zostata informacija o mozliwodci uzyskania
wiekszej liczby informacji na stronie internetowe]j Szpitala im. Marciniaka,

¢ Zamawiajgcy wymaga, aby w spocie pojawita sie informacja: ,Zrealizowano przy wsparciu
finansowym Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego®,

¢ Zamawiajgcy wymaga uwzglednienia w spocie, krotkiej, jednozdaniowej wypowiedzi
przedstawiciela Urzedu Marszatkowskiego,

¢ Po zaakceptowaniu ostatecznej wersji scenariusza przez Zamawiajgcego, Wykonawca
przygotuje i przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji, co najmnie] 3 prébki réznych glosdw
lektorskich w jezyku polskim {jezeli bedzie przewidywat udzial w spocie innych gtosdw) oraz 3
propozycje podktadu muzycznego.

e Zamawiajgcy wymaga, aby nagranie przedstawiciela Urzedu Marszatkowskiego zostato
nagrane w studiu we Wroctawiu.

e Spot musi spetnia¢ wszystkie normy techniczne materiatdw dostarczanych do emisji
radiowej,

e Wymagany format spotu: mp3,

e Wymagana dtugosc spotu: 30 sekund,

¢ Wykonawca zobowigzany jest do uwzgledniania wszelkich wytycznych i uwag zgtaszanych
przez Zamawiajgcego do roboczej wersji spotu oraz do ponownego przedstawienia spotu do
akceptacji.
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e Zamawiajgcy wymaga udzielenia licencji na okres co najmniej 1 roku na wykorzystanie spotu
radiowego na antenie rozglodni radiowych nadajgcych sygnat naziemny o zasiegu
regionalnym na obszarze wojewddzitwa dolnoslgskiego oraz w Internecie -~ zakres

wykorzystania w Internecie: wykorzystanie na stronie internetowe] Zamawiajgcego oraz
profilach Zamawiajacego w mediach spotecznosdciowych de celdw promocji wiasnej (bez
kampanii reklamowej}, ewentualnie — jesli wykorzystanie spotu bedzie uwzgiednione przez
Wykonawce w planie Kampanii w Internecie — w zakresie wynikajgcym z realizacji zadania 2.
Zakres wykorzystania w Internecie moize objgé réwnie? rozgiodnie radiowe o zasiegu
regionalnym — w zakresie rdwnolegtej transmisji internetowe] programu nadawanego w
ramach sygnatu naziemnego (nie obejmuje transmisji przez rozgtosnie wytgcznie
internetowe).

-e . Zamawiajacy wymaga przekazania gotowego spotu mailowo lub na nosniku elektronicznym, . ..

a takze przekazania oryginafu metryczki diwieku {metryczki reklamy radiowej), zawierajgcej
w szczegolnosci wskazanie pol eksploataci (prawo do emisji przez stacje radiowe nadajace
swdj program na obszarze Dolnego Slgska oraz prawo do emisji w Internecie w zakresie
wskazanym powyzej) oraz okreslenie okrasu wainosci licencji.

Termin realizacji zadania 3: do 15 paidziernika 2023 r.

Zadanie 4 Opracowanie projektéw graficznych materiatéw promocyjnych

Opracowanie projektéw graficznych (na bazie elementdw Key Visual) oraz copywriting (zgodny
z opracowang koncepcia, przy wykorzystaniu wkiadu merytorycznego dostarczonego przez
Zamawizjacego) ulotek, plakatdw, na hazie elementdw Key Visual, przygotowanie plikow
umozliwiajgcych wydruk materiatow w okreslonych wymiarach:

e Ulotka — format A6, zadruk dwustronny, spady drukarskie.

o Plakat —format A3, zadruk jednostronny, spady drukarskie.

¢ Roll-up — wymiary: 120 x 200 cm. Zamawiajacy wymaga, aby na co najmniej 1 roll-upie
znalazly sig zdjecia Szpitala.

e Baner na strone internetows szpitala araz grafika na podstrony Kampanii — (analogicznie do
grafik z poprzednie] Kampanii https://www.szpital-marciniak, wroclaw.pl/sercekobiety/)

Termin realizacji zadania 4: do 12 paidziernika 2023 r.
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Zadanie 5 Wykonanie i dostarczenie 2 roll-upéw, ulotek i plakatow

Na podstawie projektow graficznych z zadzania 5 — wykonanie 2 rofl-upéw wymiary: 100 x 200 cm,
konstrukcja kasety wykonana z aluminium, dwie rozkiadane nogi, pokrowiec, materiat rollupu —
blackout o gramaturze co najmniej 220g/m2, jakos¢ wydruku co najmniej 150 DPI, wydruk 100
plakatéw (format A3, papier: kreda, gramatura co najmniej 130 g), wydruk 1 000 ulotek {format A6,
zadruk dwustronny, papier kreda, gramatura co najmniej 130 g), wraz z dostarczeniem ich do
siedziby Zamawiajgcego.

Termin realizacji zadania 5:
...do 18 paidziernika 2023 r..

Zadanie 6 Emisje spotow radiowych w 2 rozgtosniach radiowych o zasiegu regionalnym

Zadanie obejmuje realizacje emisji spotu radiowego wyprodukowanego w ramach zadania 4.
w 2 rozglodniach radiowych, nadajacych sygnat naziemny, o zasiegu regionalnym na terenie Dolnego
Slaska. Zamawiajgcy wymaga realizacji po 50 emisji w kazdej z rozgloéni w okresie okoto 1 miesigca.

Wymagania dotyczace rozgtosni radiowych, w ktorych realizowana bedzie emisja:

- zasieg emisji spotu dla kazdej z rozgtosni radiowych nie mniejszy niz zasieg 11 powiatéw.
- udziat w czasie stuchania w grupie wiekowe]j 40+ dia kazdej z rozgiosni radiowych — nie mniej niz 3%.

Godziny emisji: od poniedziatku do pigtku w godzinach od 6:00 do 20:00. Zamawiajgcy wymaga, aby
emisje byly realizowane w rdinych godzinach i porach dnia — tak, aby mogty dotrzec do szerokiej
grupy stuchaczy.

Szczegotowy mediaplan podlega akceptacji Zamawiajgcego.

Termin realizacji zadania 6:
czas trwania Kampanii: okofo 30 dni w okresie od 20 paidziernika 2023 r. 20 listopada 2023 r,

Zadanie 7 Produkcja i emisja audycji radiowych

Zadanie obejmuje:

- produkeje pieciu 2-minutowych audycji radiowych — rozmow z ekspertami wskazanymi przez
Zamawiajacego,

- po 2 emisje: premiere + powtdrke kazdej audycji radiowe] w 2 rozgtosniach radiowych, nadajacych
sygnat naziemny, o zasiegu regionalnym na terenie Dolnego Slaska (czyli po 10 emisji audycji
radiowych w kazdej z 2 rozgtosni radiowych — razem 20 emisji).

- zamieszczenie audycii na stronach internetowych rozglosni w celu umoiliwienia stuchaczom
ponownego odstuchu (co najmniej przez 1 miesigc).

Wymagania dotvezace rozgiosni radiowych, w ktorych realizowana bedzie emisja:
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- zasieg emisji spotu dla kaidej z rozgtosni radiowych nie mnigjszy niz zasieg 11 powiatow.

- udziat w czasie stuchania w grupie wiekowej 40+ dla kaidej z rozgtosni radiowych — nie mniej niz 3%
(dane za okres od stycznia do czerwca 2023 r.)

Godziny emisji: od poniedziatku do pigtku w godzinach od 6:00 do 20:00. Zamawiajgcy wymaga, aby
emisje hyly realizowane w rdinych godzinach i porach dnia — tak, aby mogly deotrzeé do szerokigj
grupy siuchaczy.

Mediaplan podiega akceptacji Zamawiajgcego.

Termin realizacji zadania 7;
¢ Produkcja audycji: do 15 pazdziernika 2023 r.
s Czas trwania emisji audycji: okoto 30 dni w okresie od 20 patdziernika 2023 r. 20 listopada
2023 r. - zsynchronizowane z emisjg spotu radiowego

IV Zasady wyboru wykonawcow i kryteria oceny ofert:

Maksymalna liczba punktédw moiliwych do uzyskania wynosi 100. Do realizacji zamowienia
zostanie wybrany wykonawca, ktorego oferta uzyska najwieksza liczbe punktdw.

Kryteria oceny ofert:

L.p. | Nazwa kryterium: Liczba Procentowy
) udziat kryteriun
punktow w punktacji:
mozliwych
do uzyskania
1. Cena brutto do 90 pkt 50%
2. Portfolio: do 10 pkt 10%

Sposdb obliczania punktdw:

Liczba punktdw za kryterium nr 1 — Cena brutto zostanie obliczona w nastepujacy sposdb:

Cena brutto oferty z najniisza ceng
sposrod ofert podlegajacych ocenie

Liczba punktdw oferty ocenianej = % 80

Cena brutto oferty oceniangj
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Liczha punktdw za majgce charakter jakosciowy kryterium nr 2 — Portfolio - bedzie obliczana jako

srednia z liczhy punktow przyznanych za dane kryterium przez poszczegélnych cztonkdw komisji
oceniajgce] oferty.

Liczba punktow zostanie obliczona z doktadnoscia do dwéch miejsc po przecinku.

V. Wykaz wymaganych dokumentéw od Wykonawecy:

1.

Oferta Wykonawcy ~ zgodna ze wzorem stanowigcym zatgcznik do Zaproszenia do sktadania

_ofert.

Dokument, z ktdrego wynika upowainienie do reprezentowania Wykonawcy, jeieli takie
umocowanie nie wynika z dokumentow hezptatnych, ogélnie dostepnych w bazach, np. CEIDG
fub KRS. Jezeli oferte podpisuje petnomocnik — dokument petnomocnictwa oraz dokument, z
ktérego wynika uprawnienie dla osoby udzielajacej petnomocnictwa do dokonania takiej
czynnosci,. W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych siec udzielenie zamdwienia
(np. spoétka cywilna, konsorcjum) — petnomocnictwo rodzajowe do reprezentowania ich w
niniejszym postepowaniu albo reprezentowania i zawarcia umowy w sprawie zamowienia
publicznego,
Referencje iflub protokoly odbioru potwierdzajgce warunki udziatu w postepowaniu.
Portfolio obejmujace nastepujgce elementy:
a) przykiadowe kampanie realizowane przez oferenta — preferowane kampanie spoteczne:

R wykaz zrealizowanych kampanii,

ii.  opisy/prezentacje kampanii — forma wybrana przez Wykonawce,

(Zamawiajgey wymaga przekazania przykfadowych materiatow filmowych na nosniku elektronicznym

fub —~ w przypadku skiadania oferty w formie elektronicznej przestania linkéw do materiatdw).

VI. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego z Wykonawcami:

Wykonawca moze zwrocic sie do Zamawiajgcego z zapytaniem dot. tredci Zaproszenia do skfadania

ofert mailowo na adres e-mail: k.szeremeta@szpital-marciniak.wroclaw.pl — najpdiniej na 3 dni

robocze przed uptywem terminu sktadania ofert.
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VIl Sposéb przygotowania oferty:

1. Oferta powinna zostac sporzadzona w jezvku polskim, na wzorze stanowigcym zatacznik nr 1
do Zaproszenia do skiadania ofert.

2. Oferta (formularz ofertowy oraz zatgczniki) powinny zostac podpisane przez osobe
upowazniong do reprezentowania Wykonawcy zgodnie z dokumentem rejestrowym
Wykonawcy badi przediozonym dokumentem. W przypadku zataczenia kopii dokumentow —
powinny zostaé one podpisane przez osobe upowainiong do reprezenfowania Wykonawcy
»28 Zg0dnosé z oryginatem”.

3. Oferta moze zostal przygotowana w formie papierowej lub w formie elekironicznej
—w postaci skanu oferty papierowej tub w formie dokumentu podpisanego elektronicznie.

Vill. Miejsce oraz termin sktadania ofert.

1. W przypadku skiadania oferty w formie elektronicznej, naleiy ja przesfa¢ na adres
e-mail: sekretariat@szpital-marciniak.wroclaw.pl, nalezy wskaza¢ w tytule mails, iz jest to
Oferta na realizacje kampanii spolecznej dotyczgeej redukeji ryzyka udaru mozgu i zawatu
serca”.

2. W przypadku skiadania oferty w formie papierowej, nale?y zaznaczyé na kopercie, iz jest to
.Oferta na realizacje kampanii spotecznej dotyczgcej redukeji ryzyka udaru mozgu i zawafu
serca” oraz:

a) przesylad ja na adres Zamawiajacego:

Dolnoslgski Szpital Specjalistyczny im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny Ratunkowe]
ul. Gen, Augusta Emila Fieldorfa 2,

54-049 Wroctaw

fub

b) dostarczy¢ osobiscie do Sekretariatu Dyrekcji Zamawiajgcego, |. pietro, adres j. w.

Oferte naleiy ztoiyé w terminie do dnia 31 sierpnia 2023 r. do godziny 15:00.
Decyduje termin dostarczenia oferty do Zamawiajacego. Oferty zfozone po wyznaczonym terminie
nie heds rozpatrywane.

IX. Termin zwigzania oferta:
Wykonawca jest zwigzany swojg oferta przez okres 30 dni od dnia ostatecznego terminu
sktadania ofert.

X. Informacje dodatkowe, rozstrzygniecie, wybor oferty:
1. Wykonawca mote ziozyd tylko jedng oferte.
2. Wykonawca moie wycofad oferte, pod warunkiem, ze uczyni to przed uptywem terminu do
skfadania ofert. Wycofanie oferty wymaga formy pisemnaj.
3. Zamawiajacy nie dopuszcza skiadania ofert czesciowych lub wariantowych.
Oferty ztoZone po wyznaczonym terminie, ziozone w innym niz wskazano miejscu lub wystane na
inny adres mailowy niz zostato okreslone w niniejszym Zaproszeniu do skfadania ofert pozostana
pozostawione bez rozpatrzenia.
5. Zamawiajacy odrzuca oferte Wykonawcy, w przypadku gdy:
Dolnoglgski Szpital Specjalistyczny
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a) oferta nie zostata zfoiona na formularzu ofertowym stanowiacym  zatgcznik
do niniejszego Zaproszenia do sktadania ofert,

b) w ofercie nie zostata wskazana cena za wykonanie przedmiotu zamoéwienia,

c) ofertajest niezgodna z opisem przedmiotu zamdwienia,

d) wykonawca nie spetnia warunkdw udziatu w postepowaniu,

e) wykonawca ztozyt wiecej niz jedng oferte,

f)  wykonawca ztozyt oferte czesciowa lub wariantowa,

g) wykonawca nie uzupetnit w terminie brakéow formalnych lub nie skorygowat omytek
pisarskich lub rachunkowych, do ktérych uzupetnienia/skorygowania zostat wezwany lub nie
przedstawit w terminie wyjasniert odnosnie niejasnych dla zamawiajacego tresci oferty,

h) oferta zawiera razaco niska cene lub nieprawdziwe informacje,

i) oferta jest niewazna na mocy odrebnych przepisdw.

6. W przypadku, gdy Wykonawca przestawi oferte zawierajacg braki formalne lub oczywiste omytki
pisarskie lub rachunkowe, badz zawierajgca tresci niejasne — uniemozliwiajgce dokonanie oceny
oferty, Zamawiajacy jednokrotnie wezwie Wykonawce do dokonania
korekty/uzupetnienia/ztozenia  wyjasnien.  Uzupetnieniu  nie  podlega  niewskazanie
w ofercie ceny za wykonanie przedmiotu zamdwienia — oferta bez podanej ceny zostaje
odrzucona.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Wykonawcy do uzupetnien drogg mailowg na
adres e-mail wskazany w ofercie.

8. Zamawiajacy wykluczy z postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego Wykonawce
zaliczajgcego sie do kategorii wykonawcow wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzacych ochronie bezpieczeristwa narodowego (Dz. U. 2022, poz. 835).

9. Zamawiajacy zamie$ci na swojej stronie internetowej informacje o rozstrzygnieciu
postepowania.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.

11. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo przed podpisaniem umowy z Wykonawca
do weryfikacji prawdziwos$ci oswiadczen dotyczacych S$redniej miesiecznej liczby realnych
uzytkownikow regionalnego portalu internetowego lub udziatu w czasie stuchania w grupie
wiekowej 40+ wskazanych przez Wykonawce rozgtosni; Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
poproszenia Wykonawce o przedtozenie potwierdzajgcych o$wiadczenia raportéw stworzonych
przez niezalezng instytucje badajgca media lub wygenerowanego z wykorzystaniem powszechnie
stosowanego na rynku narzedzi monitorujgcych ruch w Internecie. Zamawiajacy zastrzega sobie
prawo do niepodpisania umowy z Wykonawca w przypadku negatywnej weryfikacji oswiadczen.

Xl. Zatgczniki
Zatgcznik Nr 1 = Formularz ofertowy,

Zatacznik Nr 2 — Wzdér umowy na wykonanie zamdwienia.
Zastepca Dyrektora
ds. Ekonemén sploatacyjnych
mgr Tomasz Dymyt
Podpis Dyrektora
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